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6.4 pAs BEISPIEL "“LA Voz pE LA SELvA”

Aus einer Fusion der 'Voz Cultural de Ta Amazonia Peruana - Es-
cuelas Radiofdonicas' des 'Vicariato Apostdlico de San José del
Amazonas' der kanadischen Franziskaner und der Rundfunkstation
‘Radio Mariana' des 'Vicariato Apostdlico de Iquitos' des spa-
nischen Augustinerordens in Iquitos wurde als Stiftung im Juni
1971 das 'Instituto de Promocidn Social Amazonica' (IPSA) ge-
schaffen, als dessen Sprachrohr die Radiostation 'La Voz de 1la
Selva' gegriindet wurde. Unterstiitzt wird ihre Arbeit von dem
‘Centro de Cultura Popular de Iquitos' (CECUPI) und dem 'Centro
de Publicaciones' als drittem Zweig von IPSA. (144)

Peruanischer Gesetzgebung entsprechend ubernahm die Leitung des
Instituts ein Direktorium peruanischer Nationalitdt, dem eine eben-
falls peruanische Geschaftsfiihrung unterstand. Von den Vicariatos
Apostdlicos eingesetzte Berater (1 Kanadier, 1 Spanier) waren bei-
den Gremien beigeordnet, in ihrer praktischen Funktion dem Ge-
schaftsfiihrer allerdings vorgesetzt.

6.4,1 z1eLe DerR Voz DE LA SELVA

Die umfangreichen Reformansdtze der Militdrregierung besonders auf
dem erzieherischen Sektor mit verstarkten Alphabetisierungsbestre-
bungen in dem landlichen Bereich iiber die ALFIN (145) des Erzie-
hungsministeriums, hatten die Planer von IPSA dazu bewogen, von dem
Konzept der Radioschule abzugehen. Die politische Entwicklung in
Peru seit 1968, die sozio-Ckonomische Situation der marginalen Be-
volkerung und eine damit verbundene Verdnderung in der Sichtweise
einiger Gruppierungen in der katholischen Kirche, hatten dazu ge-
flihrt, daB die Initiatoren von IPSA die Rolle ihrer Rundfunkstation
neu definierten. In der Mehrzahl junge und nicht der Kirche ver-
bundene Mitarbeiter verstanden ihre Aufgabe in der als 'Accidon Cul-
tural' bezeichneten Arbeit, bei der sie in dem gemeinsamen Streben
nach Uberwindung der Situation von Abhangigkeiten und Bevormundung
der Bevolkerung neue Impulse und Unterstiitzung bei ihren.Ldsungen .
geben wollten.

"Particularmente en nuestra Amazonia siendo nosotros
conocedores de la situacidén de los riberefos, debemos
afrontar con decisidn, seriedad y gran deseo de cola-
boracidén con el Gobierno, a fin de llevar adelante la
obra de la transformacibén mediante el cambio de men-
talidad a base de nuestros propios valores." (146)

Man wollte - stdrker als das Uber die Radioschulprogramme von Radio
San José praktiziert wurde - den Menschen der Selva dahin fiihren,
sich als Subjekt seiner eigenen Geschichte zu fiihlen, das selbst um
Losungsmoglichkeiten seiner Probleme bemiiht ist und bewuBt eine
verantwortliche, neue Gesellschaft mitaufbaut, die ihre eigene Be-
freiung auf der Grundlage ihrer eigenen Werte sucht. So sind denn
die Formulierungen der Ziele einer 'promocidn social' eher politisch
als christlich-verbréamt:

"Eliminacién de diferentes formas de dominacién, depen-
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dencia y explotacién del hombre por el hombre y
que facilite ademas la participacién del pueblo
en esta tarea de valorar lo nuestro." (147)

Auf dieser Grundlage versteht sich die'Voz de la Selva'als kul-
turelle und erzieherische Einrichtung, deren wichtigstes Ziel

die Aufwertung und Fdrderung der peruanischen und besonders der
loretanischen Volkskultur ist..Sie stellt sich mit ihrem Rund-
funksender 1in den Dienst der loretanischen Bevolkerung (148),
indem sie Kunstlern und Interpreten der Region ein Forum bie-
tet, von dem aus ihre Werke, wie auch andere Ausdrucksformen bis-
her unbekannter Trdger der authentischen Kultur, eine weite Ver-
breitung erfahren.

Die Suche nach dem Dialog mit der Bevolkerung und die Aufgeschlos-
senheit fiir die Erfahrungen der dlteren Generationen versprachen
einen BewuBtwerdungsprozeB in Gang zu setzen. Die Bereitschaft,
Lebenssituation, Interessen und Bediirfnisse selbst entlegener Co-
munidades nicht nur - wie seitens der Ethnologen zu lange prakti-
ziert - zu Forschungszwecken aufzugreifen, sondern unter Mitwir-
kung dieser parteilich zu vertreten, konnte darauf nur unterstiit-
zende Wirkung haben. Das sich herausbildende BewuRtsein hatte so-
mit der von Marina Diaz eingangs umrissenen Geringschatzung der
eigenen Werte (149) entgegenwirken und zur Oberwindung eines ge-
wissen Minderwertigkeitskomplexes beitragen konnen.

DaB die katholische Kirche oder Gruppen innerhalb dieser dazu be-
reit waren, solch einen Verdnderungsprozef mitzutragen, wurde durch
die Einsicht gefordert, daf die Kirche besonders in der Zeit der
Durchdringung der Selva Fehler gemacht habe, indem sie die Einge-
borenenkultur als minderwertig und 'teuflisch' einstufte. Jesus
Victor San Roman (150) beschrieb spater diese neue Haltung als eine
Art 'Wiedergutmachungsverpflichtung'.

"No hicieron el suficiente andlisis critico para

ver valores. En parte por que venia envuelto el
cristianismo en el ropaje de la cultura occidental

con el pensamiento de ese tiempo. Hoy dia, creo que

en este aspecto la Iglesia Catdlica ha cambiado
bastante y ya se ven valores de la cultura nativa

y se intenta revalorizarla por todos los medios." {151)

Besonderes Zeil der 'Voz de la Selva' war die Bekdmpfung der kultu-
rellen Vorherrschaft auslandischer Wertvorstellungen, die durch die
Oberbewertung alles Nichteigenen zu einer Uberfremdung der eigenen

Kultur gefiihrt hat. Doch sah man eine rigurose Distanzierung davon

auch nicht als Alternative an.

"La valorizacién de lo nuestro no implica el rechazo
absoluto de lo extranjero. Pero la apertyra hacia
otras culturas, que tiene que ser una caracteristica
del nuevo hombre peruano, debe fundarse en el didlogo
y el intercambio entre iguales, lo gque exige tener
conciencia de los valores de la propia cultura y
valorizarla." (152)
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6.4,2 NEUORIENTIERUNG IN DEN PROGRAMMEN

In ihren Programmen legte die 'Voz de 1a Selva' groBen Wert darauf,
daB vorwiegend loretanische, peruanische und lateinamerikanische
Musik gesendet wurde. Vokalmusik in fremder Sprache - selbst wenn
sie in Peru produziert wurde - kam nur in besonderen Fdllen zur
Sendung, in denen auf ihren Inhalt eingegangen wurde. Auch wurde
instrumentale Musik vermieden, die auf auslandischen Schlagern

oder ausléandischer Filmmusik basierte.

Von auBen kommende Zeitschriften, Pressemeldungen und Biicher wurden
von den Mitarbeitern vor der weiteren Verwendung einer kritischen
Kontrolle unterzogen. Rhnlich verfuhr man mit fertigen Programmen
auslandischer Transskriptionsdienste (153):

"... para evitar estos elementos - si bien posible
no son dafiinos, pero no son adecuados a la regién,
nosotros hacemos eliminar las partes gque a nuestro
parecer no son adecuados. Recortamos las cintas y
los transmitimos a todo el publico con esos recortes." (154)

Mit engagierten Mitarbeitern und unter technisch giinstigeren Voraus-
setzungen (155) als in Indiana sendet 'La Voz de 1a Selva' seit Mitte
1972 in der Mehrzahl eigenproduzierte Programme, die sich ihren Zielen
gemaB an Bereiche und Bevidlkerungsgruppen wendet, die von den fiinf
anderen Radiostationen am Ort (156) allenfalls noch vom staatlichen
'‘Radio Nacional' ansatzweise angesprochen werden. Ein Teil dieser Mit-
arbeiter, die seit Marz 1972 in den Abteilungen des 'Centro de Cultura
Popular de Iquitos - CECUPI' (157) Kontaktstelle zwischen der Bevol-
kerung in den landlichen, stadtischen, Jugend- und Arbeitsbereichen
und IPSA waren, sowie einige Mitarbeiter der Programm-Abteilung des
Senders waren zuvor iiber ein Jahr an einer sozio-dkonomischen Studie
der Regionen Amazonas und Napo (158) beteiligt und verfiigten uber um-
fangreiche und durch ihre empirischen Untersuchungen fundierte
Kenntnisse.

Programme wie "E1 Chacarero" (Landarbeiter), "Asamblea Popular"

(Forum der "Pueblos Jovenes" (159)), "Mujer Loretana - Mujer de
Latinoamérica" (Frauenprogramm), "Espectaculo Juvenil" (Jugendforum),
"Cuentos y Rondas Infantiles" (Kinderfunk), "La Voz de los Nativos"
(Programm fiir die Eingeborenen-Bevdlkerung, teilweise in Stammes-
sprachen) sowie Sendungen fiir Schiiler und Studenten wurden in engem
Kontakt und teilweise unter Mitbeteiligung der jeweiligen Bevdlkerungs-
gruppe konzipiert und ausgestrahlt. (160)

"Nosotros solamente servimos agqui como voceros de toda

esta inquietud recogida en los grupos nativos (...) nuestro
interés es (...) que ellos puedan hablar en su propio idioma
todo lo que quieren, decir sus ingquietudes, denunciar los
atropellos a gue son sometidos, los abusos gque reciben
constantemente ...". (161)

Als Beispiel einer Programmserie zur Gemeinwesenentwicklung habe ich
im Anhang das "Libreto" einer Sendung liber das Thema "Genossenschafts-
wesen" angefiigt. Es ist die Kopie eines Manuskriptes der zweiten von
zwanzig Sendungen zu diesem Themenbereich, die in Form eines Horbildes
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den Dialog innerhalb einer Dorfgemeinschaft wiedergibt, in der kiirzlich
eine Genossenschaft gegriindet wurde. Ein Mitglied dieser versucht,
seinem kritischen Nachbarn die Grundsdtze dieser Vereinigung zu erkld-
ren, und gewinnt ihn schlieBlich als neues Mitglied. Zu Ende der Sen-
dung werden vom Sprecher die Grundsdtze noch einmal zusammengefaft und
die Zuhorer zur Reflexion liber das Gesagte sowie zur Diskussion mit
Freunden und Nachbarn angeregt. Ein Hinweis auf eine Vertiefung des
Themas in der folgenden Sendung beschlieft dieses Programm. (162)

6.4.3 EINSCHRANKUNG DES PRINzZIPS DER TELEDUCACION

IZweifellos wdren diese Programme nach der friiher beschriebenen Art des
gemeinschaftlichen Horens in den 'telecentros' und der Aufarbeitung
mit Hilfe eines 'teleauxiliar' noch effektiver eingesetzt gewesen.

Hier wird der Horer wie bei dem einseitigen KommunikationsprozeR des
traditionellen Rundfunkhorens mit dem Gehdrten allein gelassen, ohne
die Moglichkeit der Vertiefung durch anschlieBende Diskussion zu haben,
ohne seine Fragen und Wiinsche anbringen zu konnen. Die Gefahr, daB
diese Sendungen der 'Voz de la Selva' einfach konsumiert wurden, wie

so viele andere vom Radio angebotene Sendungen auch, trotz des Hin-
weises auf Reflexion, weil man den Horern keine Hilfe in Form von Vor-
und Nachbereitung und Begleitmaterial dargeboten hatte, wurde nicht
gesehen. Die Wirkungen sind nur in wenigen Begegnungen der Mitarbeiter
mit Bevdlkerungsgruppen im weiteren Einzugsgebiet der Provinzhaupt-
stadt ermittelt worden, doch hat es keine systematischen Kontrollen
gegeben, die aufgrund einer Analyse Aussagen iiber das Rezeptionsver-
halten und Wirkungen bei den Empfangern erlaubt hdtten. So beschriank-
ten sich Auswertungen auf das mehr oder weniger willkiirliche Zusammen-
tragen von Ruferungen derjenigen Personen, die liber ihre Tatigkeit im
Missionsbereich Kontakte zur Bevolkerung in entlegenen Gebieten hatten.
Meines Erachtens ist es nicht zuldssig, diese sporadische Kommunikation
als Riickkopplung im Sinne des in dieser Arbeit Behandelten zu bezeichnen.

Die Griinde fiir das Aufgeben des Systems der TELEDUCACION lagen bei der
'Voz de la Selva' vorwiegend im wirtschaftlichen Bereich. Wahrend noch
flir den Aufbau des Instituts von beiden Vicariatos, vom Erziehungs-
ministerium wie auch von ausléndischen Organisationen (163) die Finan-
zierung filir das erste Betriebsjahr (1972) sichergestellt war, wurden
in den Haushalt fiir 1973 zur Deckung der reinen Betriebskosten (incl.
Personal) von rund 40.000 US-Dollar Einnahmebetrdge aufgenommen,

deren Bewilligung noch gar nicht gesichert war. Die Vicariatos waren
nicht bereit, iiber jeweils 3.000 US-Dollar hinaus zu finanzieren und
erzwangen die Aufnahme von Werbesendungen in das tdgliche Programm;

im erwahnten Haushalt waren Einnahmen aus diesem Bereich mit rund
20.000 US-Dollar angesetzt. (164)

6.4.4 AUFNAHME KOMMERZIELLER WERBUNG IN DER AUSWIRKUNG
AUF DIE PROGRAMMGESTALTUNG

Wahrend sich noch in der Anfangsphase der 'Voz de la Selva' Mitarbeiter
und Geschaftsfiihrung gegen die Ausstrahlung von kommerziellen Werbe-
sendungen ausgesprochen hatten, wurde dieser Vorsatz unter dem finan-
ziellen Druck aufgegeben. Ohne auch nur eine Mittelbeschaffung bei
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anderen ausléndischen Institutionen versucht zu haben, bemiihte

man sich ab Herbst 1972 verstarkt um Werbeauftrage kommerzieller
Firmen, die zum grofen Teil in den eigenen Studios produziert wurden.
Zwischen den vorher schon angesprochenen Informations- und bewuBt-
seinsbildenden Wortsendungen wurden - besonders wahrend der Musik-
programme - Werbespots in zeitlichen Bldcken gesendet, in denen u.a.
fiir Motorsagen, Musikschrdanke, Speiseeis, Motorrdder, Erfrischungs-
getranke, sowie fiir ganze Sortimente verschiedener Einzelhandels-
zweige geworben wurde. (165)

Wenngleich ein Teil der Unternehmen, auf die oder deren Produkte in
diesen Spots aufmerksam gemacht wurde, in Iquitos selbst beheimatet
ist, mag ich mich dodnicht der Ansicht Encalada Reyes anschlieBen,
daB Werbung der Entwicklungsforderung dienen kdnne, wenn man dabei
an die Werbung fiir ein nationales Produkt denke, dessen Verkauf die
nationale Industrie unterstiitze. (166)

Ein Blick auf die mehr als 30 allein in Lima arbeitenden Werbeagen-
turen und die durch sie vertretenen Firmen zeigt, daB die groBten
unter ihnen auslandische, vorwiegend nordamerikanische Unternehmen
sind. (167) Die mir zur Verfiigung stehenden Angaben erlauben keine
eindeutige Differenzierung zwischen Werbung fiir Produkte nationaler
und internationaler Herkunft, doch stoBt man bei den Luxus- und Kon-
sumglitern zu iliber 50 % auf auslandischen Ursprung, die lbrigen ent-
stammen den wichtigsten industriellen Gruppen, die die Struktur der
peruanischen Wirtschaft bestimmen.

Wie schon erwdhnt, ist der weitaus grofte Teil der Radio- und Fern-
sehstationen in Lateinamerika zu den kommerziellen Medien zu rechnen,
fiir die die Werbung existenzbestimmend ist. Ihr hoher Prozentanteil

in den Programmen - dem Publikum eigentlich von Anfang an als solche
bekannt, die auf kulturelle Probleme und die nationale Entwicklung
keinen EinfluB nehmen - propagiert Gliick, Lebenskunst, die moderne
Technik mit ihren Vorziigen und das bunte Leben; Ungliick und Unwohl-
sein, so suggeriert die Werbung, kann durch den Konsum spezifischer
Produkte behoben werden, so daf es keine unlosbaren Probleme fiir den
sich an die Errungenschaften der modernen Zivilisation Haltenden gibt.

Mit ca. 10 % Werbung im Gesamtprogramm lag 'La Voz de la Selva' 1973
zwar erheblich unter dem liber 50%-Anteil der Werbung, wie sie in der
Mehrzahl der Medien in Lateinamerika iiblich ist (168), und deren
fortgesetzte Wiederholungen einer intensiven Berieselung gleich lber
eine Bediirfnisweckung hinaus oft eine Vereinheitlichung in Geschmack,
Mode und WertmaBstdben zur Folge haben. Doch muf man in Betracht
ziehen, daB besonders das Radio das meistrezipierte Medium unter der
armen Bevolkerung ist, was verdeutlicht, daB die dieses Medium finan-
zierende Werbung die soziale Kluft eher verstdrkt als abbaut. (169)

Es ist nicht moglich. in dieser Arbeit Beweise anzufiihren fiir den
Nutzen der kulturellen Programme und den Schaden durch Werbesendungen
der 'Voz de la Selva' fiir die sozial benachteiligte Mehrheit der
Amazonas-Bevolkerung. Wichtig festzustellen erscheint mir, daB trotz
Analyse der sozialen und Okonomischen Situation, trotz dezidierter
Parteinahme fiir die kulturell, sozial und wirtschaftlich Benachtei-
ligten der Amazonia sich die 'Voz de l1a Selva' in den Dienst privi-
legierter Gruppen stellt, die iiber Werbung fiir ihre Produkte dazu
beitragen,neue Abhangigkeiten zu schaffen.
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Der stellvertretende Geschdftsfiihrer des Senders, Eduardo Arévalo,
duBerte in einem Gesprach das Bestreben nach finanzieller Unab-
hangigkeit von ausléandischen Institutionen:

"... tenemos que aceptar algunas veces dejar de
lado nuestros principios y aceptar la publicidad
del tipo corriente comercial."

Man stellt sich dabei u.a. eine Art von Werbung vor, die eher in-
formierend als konsumanregend sein will:

"... Quisieramos llegar en el fondo a proporcionar
a la gente mds gue campafias de publicidad (...)
informacién de los lugares donde realmente se prestan
servicios, como podria ser por ejemplo un Centro de
Artesanal que produzca realmente productos de arte-
sanias nativas. Entonces se informa a la gente donde
puede adquirir de esos productos que beneficien a las
comunidades nativas. O centros de consumo popular, p.e.
un centro de abastos donde el anuncio - la publicidad -
no sea, pues, una campafa intensivando el consumo de
productos innecesarios sino mds bien de articulos de
primera necesidad donde realmente se compre a precios
cémodos y que esté al servicio de consumo popular ...".

(170)

Diese Art von Werbung unterschiede sich grundlegend von der nach
kommerziellen Interessen ausgerichteten Praxis und konnte tatsdch-
1ich entwicklungsfordernd sein. Doch sind die zahlenmdRig sehr
begrenzten Zentren dieser Art meistens nicht in der Lage, mit den
Werbeetats gewinnorientierter Unternehmen konkurrieren zu konnen.

Nachdem ein groBRer Teil der politisch engagierten Mitarbeiter der
Anfangsphase nicht mehr im 'Instituto de Promocidon Social Amazdnica'
beschdaftigt ist, wurde die kritische Einstellung zum Thema 'Werbung'
aufgegeben zugunsten einer Praxis, die die Existenz des Senders
sichern sol1. 1978 wurde das iiber UKW ausgestrahlte Programm der

'Voz de Ta Selva' vollkommen auf Musik- und Werbesendungen umgestellt,

"... destinado a un nivel de publico que puede consumir ...

(171)

Zweifellos ist diese stddtische Bevolkerung starker mit der Konsum-
gesellschaft konfrontiert als die 1andlichen Horer der Mittel- und
Kurzwellensendungen. Sarkastisch wirken solche AuBerungen allerdings,
zieht man in Betracht, daB Iquitos eine immer stédrkere Zuwanderung
aus dem 1&dndlichen Bereich erfdahrt und die in den Barriadas

("pueblos jovenes") Lebenden schon 50 % der Gesamtbevdlkerung
ausmachen.

Der Aspekt 'TELEDUCACION und Werbung' soll in der Zusammenfassung
dieser Arbeit aufgegriffen werden.

6.4.5 STAATLICHE EINGRIFFE IN DAS PROGRAMM

Solange private kulturelle Rundfunkeinrichtungen sich Bereichen
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widmen, die - wie die Erziehung - eigentlich in die Verantwort-
Tichkeit des Staates fallen, werden ihre Tdtigkeiten von diesem
wohlwollend geduldet, bisweilen auch unterstiitzt. Wie empfindlich
eine Regierung auf Ansdtze einer kritischen BewuBtseinsbildung
uber Rundfunksendungen reagiert, zeigt die Reaktion auf eine Pro-
grammserie der 'Voz de l1a Selva' liber die Lebens- und Versorgungs-
situation in den Pueblos Jovenes von Iquitos wdhrend einer repres-
siven Phase der Revolutionsregierung im Juli 1976. (172) In Inter-
view-Form und in zusammengefaften Fakten wurde iber die Auswir-
kungen der. Inflation und drastischen Teuerungsraten auf diese
besonders betroffene soziale Gruppe berichtet. Das 'Sistema
Nacional de Informacidon (SINADI)' liber seine 'Oficina Regional
de Informacidon (ORI-4)' in Iquitos, die es sich zur Aufgabe macht,
die Inhalte der Sendungen nicht-staatlicher Einrichtungen zu
kontrollieren,

"... que, en uno u otro sentido, tiendan a alterar
el orden publico, sobre todo en lo que respecta a
informaciones sobre la crisis econémica que con-
fronta el pais ..." (173)

befand, daB diese Programme der 'Voz de la Selva' Angst in den
loretanischen Familien verbreiteten und verfiigte deshalb fiir die
Dauer des Ausnahmezustandes ein Verbot der Ausstrahlung von
Sendungen dieser Art.

"... se ha constatado que se vienen publicando y
difundiendo informaciones magnificando el costo de
vida y sobre supuestas alzas incontroladas en los
precios de articulos alimenticios y de vestir,
creando zozobra en la familia loretana, sobre todo
en las que se encuentran en zonas alejadas, carentes
de otros medios de informacién que no sean la radio
y algunas ediciones de diarios locales ..." (174)

Diese MaPBnahme wurde im Oktober desselben Jahres verscharft durch
eine Resolution (175), in der der 'Voz de la Selva' fortgesetzte
Verbreitung von Meldungen vorgeworfen wird, die zu Gewalt und
Konfrontation reizten. Der Sender bekam darin die Auflage, alle
Meldungen politischen Inhalts vorab von der ORI priifen zu lassen
sowie die Programmserie "Cantos de lucha por la Tiberacidon de
nuestros pueblos" abzusetzen. Es handelte sich hierbei um die
historische Darstellung von Unabhiangigkeitsbewegungen und ihrer
Lieder, darunter auch Protestsongs aus Chile, Puerto Rico,
Venezuela und Mexico.

Da es in der Folgezeit haufig zu UnregelmdBigkeiten bei der
Riickgabe von Tonbandern und Manuskripten gekommen war, pro-
testierte die Geschdftsfiihrung der 'Voz de l1a Selva' bei der
'0Oficina Central de Informacidn (OCI)' als hoherer Instanz und
erreichte Ende Oktober 1976 die Erlaubnis einer vorlaufigen
Wiederaufnahme der Programmserie "Cantos de lucha por la Tibe-
racidon de nuestros pueblos", bis die Direccion General de Difusidn
der OCI in Lima das Manuskriptmaterial der Sendungen umfassend
gepruft hatte. (176)

Bei meinem Besuch jm Juli 1978 stellte sich mir die 'Voz de la
Selva' als ein Rundfunksender dar, der sich zwar durch seine
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Programmauswahl und seine Musiksendungen immer noch von den
anderen Sendern der Region abhob, der jedoch das entschiedene
Eintreten fir die Interessen der "mayorias" aufgegeben und durch
wirtschaftliche Einschrankungen und politische Auflagen einen
relativ angepaBten Weg eingeschlagen hatte. Sicherlich ist es
taktisch klug, die Konfrontation mit den offiziellen Stellen nicht
zu Uberspannen, um nicht ein totales Verbot zu riskieren.

"... oficialmente tenemos que hacer el juego un
poco, a informacién que proviene del gobierno
y la parte critica que es la que proviene real-
mente de nosotros. Pero asi una posicién frontal,
de andlisis, critico .... no es posible hacerlo
realmente.” (177)

Ob es nach der erfolgten UObergabe der politischen Fiihrung an eine
Zivilregierung unter Belaunde wieder gelingt, engagierte, sozial-
kritische und bewuBtseinsbildende Programme zu senden, wird zum
groBen Teil von deren medienpolitischen Richtlinien beeinflufBt
werden. Es wird aber auch in einem entscheidenden MaBe von dem
Selbstverstdndnis und den Zielen der Radiostation abhangen und
der Entschlossenheit, mit der diese von allen Mitarbeitern, ein-
schlieBlich und vor allem der Bischofe, mitgetragen werden.

/. ANSATZE ZUR UBERREGIONALEN ZUSAMMENARBEIT
IN DEN BEREICHEN DER TELEDUCACION

Wie aus der Ubersicht lber TELEDUCACION-Einrichtungen in Latein-
amerika (siehe Anhang Seite 79) ersichtlich ist, existieren in

jedem der einzelnen Lander eine oder mehrere staatliche und pri-
vate Organisationen, die sich mit der Durchfiilhrung von TELEDUCACION
beschdftigen. Die staatlichen Organisationen gehdren in den meisten
Fallen zu Abteilungen des Erziehungsministeriums, andere haben keine
direkte Verbindung zum Erziehungsministerium, sondern sind in unter-
schiedlicher Weise anderen staatlichen Einrichtungen (Kommunikations-
oder Agrar-Ministerien) zugeordnet. Eine besondere Rolle spielen die
universitdren Fernseh- und Rundfunkeinrichtungen, die zum Teil fiir
extensive Bildungsprogramme, zum Teil fiir den internen Universitdts-
gebrauch eingesetzt werden.

Die privaten Einrichtungen herrschen vor allem im Bereich der Radio-
schulen vor. Unter diesen wiederum haben die von religidsen Stellen
gefiihrten die groBte Bedeutung. Zu den wichtigsten Einrichtungen in
Lateinamerika zahlen: der schon erwahnte Pionier der TELEDUCACION
‘Radio Sutatenza (ACPO)' (178) in Kolumbien, die zehn in 'ERBOL'
zusammengeschlossenen bolivianischen (religidsen) Radioschulen, die
mexikanischen Radioschulen 'SER' und 'Tarahumara', die 'Escuelas
Radiofdonicas Populares' in Ecuador und in Peru, die in 'FEGER' zu-
sammengeschlossenen Radioschulen von Guatemala sowie das 'ICECU'

in Costa Rica. (179)

Allgemeine Einrichtungen auf nationaler Ebene, die die verschiede-
nen Aktivitaten im Bereich der TELEDUCACION koordinieren, gibt es
in nur wenigen Landern (Peru, Kolumbien, Venezuela und Brasilien).



